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字型運用 

 

原理 

人為了要將訊息傳給對方而發展出文字，然而簡短的文字並不能完全表達情感或語氣，因此字型設計

的重點在於要服從表述主題的要求，與內容配合一致，不互相衝突，以增強文字傳遞訊息的效果。因

此人們常說「一字千金」。 

 

字型之意義 

合適的字型，即使是不懂文字的人，也能透過設計者安排的字型而正確無誤地接收訊息意念。 

如售賣女性用品的企業，其廣告的文字必會運用具有柔美秀麗的風格，手工藝品廣告則多採用不同感

覺的手寫文字、書法等…。 

 

另外，在沉悶冗長的內文，字型更能令文章起死回生，為了要使想表達的資訊更順眼及易於閱讀，常

會安排簡潔的字型，清楚的字碼大小，緊密的字距，寬裕的行距等。 

 

字型之選擇 

在選擇字型之前，最重要是先確定意念方向，其次是文字之編寫必頇正確。 

(但往往此部份的決策權不在設計師本身，固此更加要小心商討) 

 

跟著要安排位置，區分主體及客體，並以主客體之比重去安排字型的大小及字型風格。 
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就以中文字為例，字型風格大可分為下列幾種： 

1. 秀麗清柔。字體優美清秀，線條柔弱，給人華麗柔美之感。 

此類字體，適用於女性用品、化妝品、首飾、美容業等主題。 

 

2. 穩重粗壯。字體造型規整，富於力度，給人強而有力、爽朗的感覺。 

此類字體，適用於男性用品、機械科技、新聞標題、競走比賽等主題。 

 

 

3. 活潑有趣。字體造型生動活潑，有自然的親切感。 

此類字體，適用於兒童用品、運動休閒、藝術項目、等主題。 
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4. 懷舊古樸。字體懷舊樸素，有古時之風韻，能帶給人們一種懷舊感覺。 

此類字體，適用於傳統產品，民間藝術品等主題。 

 

 

另外因應用途，字型的、大小、字距、行距亦要一併加以考慮。 

  
  (原文)        (更改字型)  
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 (增加行距令閱讀順暢)   (不適合之的字型、過小之字體、過大之字距、過小之

行距會令文字難以閱讀) 

 

＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝ 

相片運用 

 

相片之意義 

插圖是運用圖畫的形式對文字語言所要表達的內容作解說。插圖/相片把文字具象化，以圖像來表達

文字的內容，視覺化、形象化能大大提升文字的說服力。以攝影、繪畫、立體插圖為表現，令到人們

對於要表達的內容可作多方面而深入的了解。 

 

插圖/相片的傳統定義，是「對文字解釋說明的圖像」，而經過時代的進步，插圖慢慢被相片取代了

大部份功能，當然仍有部份是相片不能取代插圖的例子。 

 

插圖應用的例子：結構圖，組裝圖，樓房建築圖，漫畫，科幻類插圖等。 

相片應用的例子：食品，商品，設施，人物，實驗成效等。 

 

如果說文字是要將訊息傳給對方，因此精闢的文字常給予「一字千金」的感覺。 

那相片/插圖，就正是「千言萬語不及一幅畫」，「有圖有真相」，「NPNT=No Photo No Talk」，表

明了相片/插圖的重要性。 
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paint.net 基本認識 

特效 

此菜單包含許多命令，可用於圖片增加特殊效果。 

 

基本 paint.net 內置七項主要特效： 

原圖： 

 

 

藝術效果 

這個子菜單中包含特效，是令圖片增加傳統的繪製藝術風格，如墨水，鉛筆，和油畫效果。
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素描效果 

這種效果是用於製造墨水筆風格特效。 

 
 

油漆效果 

這種效果是用於製造油畫／油漆風格特效。 
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鉛筆勾畫 

這種效果是用於製造鉛筆描繪風格特效。 

 
 

模糊特效 

這個子菜單中包含不同方式的模糊圖像特效。 

 

 

 

碎片 

圖片增加偏移距離和旋轉效果。帶有失焦或是醉酒的感覺。 
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高斯模糊 

利用高斯模糊公式進行的標準模糊圖像。 

 
 

運態模糊 

這種效果是加入直線移動模糊，圖片帶有較長的曝光時間或是虛幻的感覺。 

 
 

放射模糊 

這種效果是類似的移動模糊，但該移動方向是以同心圓的擴散，而不是一條直線進行。 
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無焦點 

這種效果類似於高斯模糊，但它提供了更多的“沒有重點” 或夢幻感覺。 

在數學方面，它採用一種更統一比重像素半徑內的要求。 

 

 

變焦模糊 

這種效果是運態模糊及 放射模糊的 3D 版本，是模仿運動攝影的技巧，令影像衝出來，亦帶有速度感

及焦點的感覺。 
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變形特效 

這個子菜單中包含令影像扭曲或變形的特效。 

 

 

击起 

這種效果是用來製造部分的圖像出現击起或凹下的效果，就如圖像被擠壓一樣。 
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磨沙玻璃 

這使圖片有如增加了一片磨沙玻璃，透過這磨沙玻璃而透出毛毛的圖像。 

 

 

顆粒/像素化 

這使圖片有如當像素減小時而產生之顆粒，只是顆粒的像素化更大顆。 

 
 

極面反轉 

這像是以地球兩極的磁向而形成的一種變形特效。 
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反射 

這使圖片有如增加了一整片玻璃瓷磚，透過這玻璃瓷磚而折射出多個有趣的反射圖像。 

 

 

扭曲 

這種效果是用於扭曲一部分的影像。（順時針或逆時針） 

 

 

雜化特效 

這個子菜單中包含了增加或刪除圖像中的雜訊。 
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增加雜點 

這增加了圖像的隨機雜訊。 

 

 

中間化 

這種效果可以用於去除雜訊，如以適合之設定，能把掃描的印刷品的雜訊/網點去除。 

 

 

去雜點 

這種效應是非常有用於降低圖像雜訊，特別是在拍照時。而且不會丟失細節和對比度。 
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相片特效 

這個子菜單中包含常用於增強照片的特效。 

 

 

發光 

這是給圖像增加發光的效果。可以控制亮度和對比度而產生更好的影像。 

 

 

去紅眼 

如果照片有“紅眼”問題，那麼這種效果可以消除紅眼。先用選擇工具選出紅眼位置，再使用本特效。 
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尖銳 

如果照片的影像外圍太鬆軟，這個效果可以用來增強邊緣。 

 
 

軟合處理 

增加了光輝和迷人的夢幻般的效果，常見的沙龍照片。 

 

 

渲染特效 

這個分菜單包含創建渲染特效。（注意本特效是會取代選取圖層的內容） 
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雲 

隨機創建“雲”特效的圖層。 

 

 

朱莉婭幾何化 

創建一個朱莉婭幾何到圖層。 

 
 

Mandelbrot 幾何化 

創建一個 Mandelbrot 幾何到圖層。 
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風格化特效 

這個子菜單中包含能夠產生風格化特效。 

 

 

邊緣強化 

這種特效會突出圖像的邊緣。 
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浮雕 

這種特效會令圖像轉為黑白，而邊緣的地方更加上三維的壓花，就如石牆上的浮雕。

 

 

輪廓 

這種特效會以厚度來勾畫圖像的邊緣。 

 

 

浮雕（彩色） 

這種特效是類似的邊緣強化，而且更加融合浮雕特效。 

 



     
 

版權所有 轉載必究              頁 20 / 34 

 

單張設計基本概念 

 

宣傳單張(傳單)，又名廣告單張，是為宣傳廣告而出版的印刷品，是 B2B、C2B、B2C 的廣告媒體。

宣傳單張較海報個人化，讀者可以帶走，或是直接與讀者單對單宣傳，有時更會給合優惠券令宣傳效

果加大。 

 

常以郵寄派遞至辦公室及住宅，或是在街上人流旺的地區、行人路、車站等，由專人派發，亦會放在

公眾地方的當眼處，例如銀行大堂、售票處等，任人自由取閱。 

 

注意：多頁的宣傳印刷品則稱為小冊子。 

 

＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝ 

個案研討— 單張 

1) 新建一個空白圖像，大小為 600 ×800 

 

2) 新增一個圖層 
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3) 在新圖層執行，相片＞渲染＞朱莉婭幾何，來創建一個朱莉婭幾何到圖層。 

 

 

4) 再新增一個圖層，填入紅色 

 
 

5) 在紅色圖層，開啟圖層屬性，選擇發光，及增加不透明至 127。 
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6) 開啟事先預備使用的圖片。 

 

 

7) 選取出有用部份，拷貝至制作中的檔案之中 

 

 

8) 貼入照片後，修改大小及移動至合適位置。 
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9) 重覆步驟把所有需要之照片輸入。 

 

 

10) 可因應相片之特性加入特效處理相片。 

 

 

 

11) 執行藝術＞ 素描效果，令相片變成素描，再把多餘的部份刪除。 
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12) 重覆藝術＞ 素描效果，令相片變成素描，再把多餘的部份刪除。 

     
 

13) 把多餘的部份刪除後的成果。 

 

 

14) 開啟一個新圖層，填入黑至白色的漸層。 
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15) 開啟漸層圖層的圖層屬性，更改混合方式為添加。 

 

16) 開啟書法字圖片，選取出有用部份，拷貝至制作中的檔案之中 

 
 

17) 在空白地方加入單張的主題字 
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18) 在空白地方加入單張的副標題。 

 
 

19) 為突顯主題，新增一圖層，選擇出長方形，並填入啡紅至白的漸層。 
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20) 開啟啡紅長方形圖層的圖層屬性，更改透明度為 127。 

 

21) 在下方空白處加入活動的詳情。 

 

22) 新增一個圖層，在右上方畫出一個白色圓角正方形。 
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23) 在白色圓角正方形的圖層進行高斯模糊化，令正方形出現化邊。

 

24) 再新增一個圖層，加入活動產品特色。完成單頁單張。 

 

 

25) 利用現有單張的地圖，加上合適的文字及圖片，即成多頁式的單張。 
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包裝設計基本概念 

 

包裝設計是專注於產品包裝的一種設計專業。通常歸類於平面設計之下，但有時也歸於工業設計或產

品設計範圍之中。 

 

好的包裝設計可以幫助產品銷售，在不同的產品上，包裝有不同的效果。以酒為例，酒瓶上的標籤設

計，也就是包裝設計的一種，另外還有酒的外盒，提袋等，而酒瓶標籤更有防偽及收藏等額外功用。

包裝設計較特別的地方在於它涵蓋對立體結構的創造。 

 

包裝設計除了美化用途之外，亦會有實際的用途，如運用紙材結構以節省成本和重量，增加包裝強度

來保護產品，折摺包裝令包裝能更方便陳列於陳列架上。 

 

 

＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝ 

個案研討—包裝（預想圖） 

 

1. 沿用單張的檔案，將內文字刪除。並新增一個圖層，在圖層中畫上一正方形，再將其旋轉 45 度。 
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2. 移動書法字至中央，再移動啡白長方至合適位置。 

 

 

3. 新增一圖層，在中央空白位置畫上一淺藍漸變至白色的圓角長方形。 

 

 

4. 保持選取狀態，再新增一圖層，並在不同位置填入淺藍漸變至白色。 

 

 

5. 保持選取狀態，再新增一圖層，並在不同位置填入淺藍漸變至白色。 
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6. 除最先一個淺藍圖層外，將其餘圖淺藍圖層的屬性轉為，混合方法＞倍增，不透明 223。 

 

 

7. 再將所有淺藍圖層外合併成一個圖層，形成包裝中的天窗。便完成包裝的正面。存檔保留。 

 

 

8. 再將圖片轉存成 tiff 檔備用。 
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9. 開啟完成了包裝的正面圖，及開啟食物標籤圖。 

 

 

10. 全選食物標籤圖，並拷貝至包裝正面圖。 

 
 

11. 開閉大部份包裝正面圖的圖層，只餘下花紋及食物標籤圖。 
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12. 選擇出合適大小，再選圖像＞剪去選擇的區域，完成了包裝側面圖，再儲存成 tiff 備用。 

 

 

13. 開啟包裝正面圖 tiff 檔 

 

 

14. 執行圖層＞旋轉縮放，扭曲角度為 0，扭曲半徑為 45，XY 軸及縮放則合適便可。 
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15. 開啟包裝側面圖 tiff 檔，執行圖層＞旋轉縮放，扭曲角度為-180，扭曲半徑為 45，XY 軸及縮放則

合適便可。 

 

 

16. 拷貝包裝側面圖，再在包裝正面圖中新埋圖層並貼上，移動及修正兩圖的大小。 

 
 

17. 在最底部新增圖層，填入漸層黑色至白色。茶葉包裝（預想圖）完成。 

 

 


