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設計基本概念設計基本概念設計基本概念設計基本概念 

 

設計是什麼？ 
 
「設計是以人本質上既有觀念及思維，透過特定表現技巧，來訂定實行之策略，藉此達到解

決問題的最終目標」 

即通常指是有目標、有計劃和引伸效果的創作行為、活動，主要在藝術、建築、工程、時

裝、平面、影音及產品開發等領域出最常見。 

 
簡單來說，設計就是一種「有目的的創作行為」 

 

色彩學 
 

原理： 
色彩是沿自可見光的光譜，但是色彩給予人的感覺就是來自人類因生活經驗所產生的一種對

光的視覺效應。色彩的感覺除主要來由光的物理性質，其次比因會因經驗、文化影響。有時

人們也將物質產生不同顏色的物理特性直接稱為顏色。 

（小知識：人眼一共約能區分一千萬種顏色） 

 

    
 

色彩文化含義及文化差異 
不同的文化在這裏可能有很大的差異，比如中國傳統白色是喪色，而在西方國家白色往往代

表純潔。傳統上，中國人穿著黑色、白色、素色等喪服參與喪禮，相反，西方國家以白色作

為婚禮的禮服主色。中國人喜歡紅色為吉祥，但西方認為紅色為邪惡的象徵。 

 
    * 白色表示樸素、純潔、乾淨、光明。 

    * 黑色表示低沉、莊嚴、骯髒、黑暗。 

    * 紅色在中國表示吉利、幸福、興旺；在西方則有邪惡、禁止、停止、警告。 

    * 藍色有憂鬱、專業的形象，表示天空、海洋、水，也有節約環保的意味。 

    * 黃色表示色情的意味，也有金錢和明亮、不耐。 

    * 金色表示貴氣、財富、堅硬。 

    * 綠色表示植物，環保的標誌。在西方則有通行的意思。 
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色彩之構成色彩之構成色彩之構成色彩之構成: 

從科學的角度來界定, 色彩是由色相、明度(亮度)、彩度三個元素決定。 

色相 Hue   顏色在光譜上的位置, 賦予顏色名稱。   

明度 Brightness  指顏色中所含黑白成分的多寡,決定明或暗。黃色是明度最高的顏色。 

彩度 Saturation  指色彩的純度或飽和度。紅色是彩度最高的顏色。 

 
從光學的角度來界定, 三原色光則是紅色、綠色和藍色，三種光相加會成為白色光而決定產

生之顏色。 

紅色光 RED    

綠色光 GREEN  

藍色光 BLUE   

   
 
從印刷的角度來界定, 色彩是由印刷四分色組成，即以 CMYK 每一色版各以特定之網點印

刷，利用點印及印刷四分的不同密度而形成各樣色彩。 

青色  Cyan  

洋紅色  Magenta  

黃色   Yellow 

黑色   black 
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其他其他其他其他 

網頁顏色網頁顏色網頁顏色網頁顏色 

網頁顏色源用三原色光 24 位元模式，為方便不同瀏覽器及操作係統分別，只採用其中之

216種，用 6 種數碼#00, #33, #66, #99, #CC, #FF 組合成 216種排列方法表示顏色。這種

表示顏色的方式被網際網路在 HTML 3.2 採納為標準方法。因此被稱為網頁安全色板。 

而因感不同用途，會選用較接近的混色方式： 

HBS & RGB 多用於電視、錄像、電腦或有關顯示媒介 

CMYK 多用於傳單、報刊、雜誌、展示板及宣傳印刷品 

網頁安全色板 只用於網頁設計 

 

色彩之運用色彩之運用色彩之運用色彩之運用 

近似色近似色近似色近似色 

是指某個顏色在色環中近的顏色，能形成為同一色系的感覺，產生和諧的效果。 

互補色互補色互補色互補色 

是指某兩種特定的顏色傳統互補色是以視覺效果來定義的，在色相環中，顏色所在的位置恰

好位於其互補色的對邊: 

綠色 ■ 與 ■ 紅色 

藍色 ■ 與 ■ 橙色 

紫色 ■ 與 ■ 黃色 

兩隻互補色在混合後會變成灰色。 在繪畫或是圖形設計上使用互補色是重要的技巧，適當

使用補色能在視覺上產生突出的效果。 
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圖示設計基本概念圖示設計基本概念圖示設計基本概念圖示設計基本概念 

 
圖示設計，其原理跟本與商標設計相同，只是一是為了整個集團商品而設計，圖示只為單一

用途而設計。 

 
根據各種商品的不同規格，特點和需求，通過設計，規劃和繪製而成為圖案。 

 

圖示設計的特點是： 
1）標記性。主要是使人易於識別，留下深刻的印象。因此設計必須具有特色，並且要簡單

明了，易識易記。 

 
2）理解性。圖示的文字或圖案要盡量符合人們認識和理解的習慣。 

 
3）適應性。圖示不宜有過於複雜的構圖和色彩。 

 
4）藝術性。圖示是一種藝術品，應講究美感。 

 
 
＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝ 

 
 

構圖運用構圖運用構圖運用構圖運用 

 

原理原理原理原理 

構圖是在美學中常用的技巧。特別是繪畫與攝影中經常用到構圖這個字。一個好的構圖，可

以將平凡的東西化腐朽為神奇，一個不好的構圖，則會將一個有魅力的主體變得俗不可耐。 

 
構圖可說是元素的安排位置。將對比的東西分為主體與客體，前景與背景。將協調的物體用

三角軸或是斜線來排列，這些都是常用構圖的手法。 

 
構圖有非常之多種，而每種亦有其作用，如：十字構圖，螺旋構圖，T 字構圖，倒 T 字構

圖，半圓形構圖，水平構圖，側 T 字構圖，菱形構圖，垂直構圖，S 構圖，框景構

圖。。。。等。 

 
就以下列最為常見及易於使用 
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黃金分割黃金分割黃金分割黃金分割 

自古以來被推崇為最完美之構圖，分割數值源於大自然，此構圖將主客體安排在四個黃金點

附近，令整個畫面更為安穩，在文藝復時代更廣泛利用，因此亦被稱為神聖比例 

 
對角線構圖對角線構圖對角線構圖對角線構圖 

相對於平行構圖，對角線構圖能透過歪斜的水平線，可以塑造出活潑而又不呆板的感覺。是

一種簡單而又相當重要的構圖方法之一。 
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雙對角線構圖雙對角線構圖雙對角線構圖雙對角線構圖 

雙對角線構圖即一對相交的對角線構圖，它既有對角線構圖的好處，而且更能令畫面達至平

衡。 

 
三角構圖三角構圖三角構圖三角構圖 

以三個主客體安排的位置來構成畫面的主題，而三角構成的範圍內通常是圖的主體，非常容

易讓畫面產生穩定以及平和的感覺。 

而利用傾斜角度的三角，能使畫面不至於太平穩，而產生太呆滯的畫面，形造出動感。 

而利用倒三角，則可形造出深遠跟不安定的感覺，對於特定主題非常有用。 
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循環式構圖循環式構圖循環式構圖循環式構圖／／／／圓形構圖圓形構圖圓形構圖圓形構圖 

圓形構圖在視覺上給人以旋轉、運動和收縮的審美效果。 

由於圓形中的圓是由彎曲的線條構成，沿著圓形軌道走下去，將會周而復始，形成一循環

式。因此，圓形還有一種無休無止的感覺，令人再三細看。

 
 
 
==================================================================== 
 
 

視線流向視線流向視線流向視線流向 

視線流向之原理 
人類自古以來，在進行「看」的時候，都有一種天性般自然的觀看方法，其視線流動的習

慣，稱之為「視線動線」或「 視線流向」。 

 
而這「 視線流向」並不是絕對，本體上「 視線流向」會隨文化而改變，而外力上，「 視

線流向」可因設計師的有效的編排視線動線，令觀看者隨設計師的誘導而流動。 

 
最常在平面設計，書刊，廚窗設計，漫畫得地方運用。 

 
基本視線流向 

– 由上往下 

– 由左往右 

– 上下兩層 

– 由左上到右下 
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單段式例子： 

 

 
 
 
 
 



    

版權所有 轉載必究         頁 10 / 18 

雙段式例子： 

 

 

 
 
 
 



    

版權所有 轉載必究         頁 11 / 18 

除此之外，在文字中的視線流向亦要小心，否則很易出現難以理解之語句或是出現文字笑

話。 
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字型運用字型運用字型運用字型運用 

原理原理原理原理 

人為了要將訊息傳給對方而發展出文字， 然而簡短的文字並不能完全表達情感或語氣，因

此字型設計重點在於要服從表述主題的要求，與內容配合一致，不相互衝突，就能增強文字

傳遞訊息的效果。因此常有一句「一字千金」。 

字型之意義字型之意義字型之意義字型之意義 

合適的字型，即使是不懂文字的人，也能透過設計者安排的字型正確無誤地接收訊息意念。 

如女性用品的企業，其廣告的文字必會運用具有柔美秀麗的風格，手工藝品廣告則多採用不

同感覺的手寫文字、書法等。。。。 

另外，在沉悶冗長的內文時，字型更能令文章起死回生，為了要使想表達的資訊更順眼及易

於閱讀，常會按排簡潔的字型，清楚的大小，緊密的字距，寬裕的行距等。 

 
字型之選擇字型之選擇字型之選擇字型之選擇 

在選擇字型之前，最重要是先確定意念方向，其次是文字之編寫必須正確。 

（但往往此部份的決策權不在設計師本身，固更要小心商討） 

跟著是要安排位置，區分主體及客體，並以主客體之比重去安排字型的大小及字型風格。 

 
就以中文字為例，字型風格大可分為下列幾種： 

1．秀麗清柔。字體優美清秀，線條柔弱，給人華麗柔美之感，此類字體，適用於女性用

品、化妝品、首飾、美容業等主題。 

 
2．穩重粗壯。字體造型規整，富於力度，給人以強而有力、爽朗的感覺，此類字體，適用

於男性用品、機械科技、新聞標題、競走比賽等主題。 
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3．活潑有趣。字體造型生動活潑，有自然的親切感。此類字體，適用於兒童用品、運動休

閒、藝術項目、等主題。 

 
4．懷舊古樸。字體懷舊樸素，有古時之風韻，能帶給人們一種懷舊感覺，此類字體，適用

於傳統產品，民間藝術品等主題。 
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另外因應用途，字型的、大小、字距、行距亦要一併加以考慮。 

原文 

 
更改字型 
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增加行距令閱讀順暢 

 
 
不適合之字型的、過小之字體、過大之字距、過小之行距會令文字難以閱讀 
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在網頁中要注意字型之選擇與電腦操作系統及瀏覽器有關，如而要非常特別之字型，請將其

以圖像方式表現。 

 
另外網頁中較常見的特效，亦是令文字非常難於閱讀，要多加注意。 

 
大小不一的字體 

 
 
 
顏色對比大小標題 

 
 
大長的文字 
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相片運用相片運用相片運用相片運用 

 
相片之意義相片之意義相片之意義相片之意義 

插圖是運用圖畫的形式對文字語言所要表達的內容作的解說。插圖／相片是文字的具象化，

是以圖像來表達文字的內容，它的視覺化、形象化能大大提升文字的說服力。以攝影、繪

畫、立體插圖為表現，令到人們對要要表達的內容可作多方而深入的了解。 

 
插圖／相片的傳統定義，即「對文字的解釋說明的圖像」，而經過時代的進步， 插圖慢慢

被相片所取了大部份功能，當然插圖仍有部份是相片不能取代的例子。 

 
插圖應用的例子：結構圖，組裝圖，樓房建築圖，漫畫，科幻類插圖等。 

相片應用的例子：食品，商品，設施，人物，實驗成效等。 

 
如果說文字是要將訊息傳給對方，因此精闢的文字說常給予一句「一字千金」。 

那相片／插圖，就正是「千言萬語不及一幅畫」，「有圖有真相」， 

「 NPNT=No Photo No Talk」。這就表明，相片／插圖的重要性。 

 
＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝＝ 

 

網頁設計網頁設計網頁設計網頁設計 

 
網頁設計的特點網頁設計的特點網頁設計的特點網頁設計的特點 

互聯網代表著一種嶄新的訊息交流方式，它突破了傳統的政治、經濟、地域及文化的阻隔，

使訊息傳達的範圍、速度與效率都提升到飛快的境界。互聯網是由成千上萬的網站組成，而

每個網站都是由諸多網頁構成，故網頁是構成互聯網的基本元素。 

 
以下是媒體市調機構 Nielsen Online 於 2009年作的網上讀者統計： 

 
全美網上人口總數：195,974,309 人。 

報紙網站訪客人口總數：70,340,277人，佔全美總上網人口的 35.89% 

網頁閱覽數量 

全美網頁閱覽總量：503,457,999,821 頁，平均每人閱覽 2569 頁。 

報紙網站網頁閱覽總量：3,468,549,698 頁，僅佔全美網頁閱覽總數的 0.69%。 

網上停留時間 

全美網頁停留時間：平均每一網頁停留 57 秒，總計 7,971,418,330 小時，平均每人在網

上停留時間為 40 小時 40 分鐘 33 秒。 

報紙網站停留時間：平均每人在網上停留時間為 38 分鐘 24 秒，總計 45,022,485 小時，

僅佔全美上網停留時間的 0.56%。 

 
由此可見，以平均每人閱覽 2569 頁，而且平均每一網頁只停留 57 秒，要以最小時間在這

大量網頁中令人留下更深的印像，這要比傳統的平面設計要多出更多的努力。 

 
 



    

版權所有 轉載必究         頁 18 / 18 

網頁設計其實亦主要沿用平面設計的手法，藉著色彩、構圖、 視線流向 、字型、圖片去組

成一個網頁， 

 
另外，就要特別就網頁的特點而加以優化： 

 
1) 互動性 

 
網頁不同於傳統媒體之處，就在於訊息的即時更新。即時的互動性互聯網大熱的主原。傳統

媒體都以單向性提供訊息。而在互聯網中將會以一個參與者的身份加入到訊息之中，亦可作

加工處理和發佈訊息之中。 

 
2) 關連性 

 
在網頁設計中的超連結應用。令網頁與網頁之間更加緊密，瀏覽者可以在各種主題之間自由

穿梭，打破了傳統媒體單一發佈者的身份。為了方便讓瀏覽者在網頁上迅速找到所需的訊

息，因此網站更須考慮快捷而完善的架構設計。 

 
3) 多媒體 

 
網頁中使用的多媒體視聽元素主要有文字、圖像、聲音、動畫、視頻等，隨著網絡速度提

升，瀏覽者對網絡內容的要求會越來越高，網頁中便要整合各樣多媒體來突出整個網站。 

 
4) 顯示媒體的改變 

 
傳統印刷版式設計我們能完全控制最後在用定手上表現時的媒體，但網頁版式設計的網絡媒

體則不行，即使是用家用的顯示螢幕尺寸、解像度、作業系統、瀏覽器等，統統不能控制， 

即網頁設計者無法控制頁面在用戶端的最終顯示效果。因此唯一的解決方法是在網頁設計

時，在能力之下將設計修改至兼容度最高的版本。 
 


